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Arbeitskreis Stadtmarketing
09. Juni 2010

- Auswertung des stadtebaulichen Gesamtkonzeptes -
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AK Stadtmarketing, 03. November 2009, 21. Sitzung: STA;HE’:D PYRMONT

., Vorstellung des stadtebaulichen Gesamtkonzeptes durch das
Biro Drees, Huesmann und Partner, Bielefeld

~ Empfehlung:

— Eine AG Stadtmarketing, bestehend aus

- Herrn Fahle

- Herrn Middel

- Herrn Blome

- Herrn Lauffer und
- Herrn Weber

soll das Konzept flr den AK Stadtmarketing auswerten und die nachste
Sitzung vorbereiten.



C.3

i (Ubersicht MaBnahmenbereiche

Bad Pyrmont Stidtebauliches Gesamtkonzept

MafRnahmen und Projekte -
Gesamtkonzept

Fir die Umsetzung des Gesamtkonzeptes werden 60 MaB-
nahmen und Projekte vorldufig identifiziert. Fur eine zielge-
richtete und konkrete Formulierung werden sie in zehn Berei-
chen raumlich und thematisch konzentriert.

Die MaBnahmen und Projekte werden dabei in die drei The-
men Landschaft - Siedlungsrand, Innenentwicklung und Ver-
kehr differenziert.

MaBnahmen und Projekte Landschaft - Siediungsrand

MaRnahmen und Projekte Verkehr
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Die AG Stadtmarketing hat sich zunachst mit den als kurzfristig umsetzbar
bezeichneten Mallhahmen und Projekten auseinandergesetzt.




MaBnahmenbereich Gesamtstadt

Gesamt-
stadt

Frage:

Antwort:

Stadtmarketing-Prozess: Fortsetzung;
Weiterentwicklung des Leitbildes fir Bad Pyrmont,
Ergénzung des Leitbildes Kurort um weitere
Zielbereiche bzw. ,Standbeing”

Stadtmarketing-
prozess

Arbeitskreis
Stadtmarketing

Gibt es ein LEITBILD fir Bad Pyrmont?

NEIN !
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Es gibt in dem Konzept unter Buchstabe B Konzeption, B.1 LEITSATZE!

Leitsatze sind aber keine Leitbilder.

—

Die Leitsatze unter B.1 erftillen auch nicht den Anspruch an ein Leitbild!
Sie sind sehr vage und beschreibend.

Also hat die AG Stadtmarketing versucht, ein Leitbild_ zu entwickeln.
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Leitbild

Kompetenz in der Bewaltigung des Wandels vom Kurort zum Gesundheitsstandort.
Den demographischen Wandel nutzen!

Das beinhaltet:
Umsetzung des von der AG Stadtmarketing im Januar 2008 vorgelegten Diskussionspapieres
zur zuk¢gnftigen Ausrichtung von Bad Pyrmont (

Kur Wohnen
Gastronomie Soziales
Freizeit Stadtebau/Stadtgestaltung
Kultur Verkehr/Umwelt
Einzelhandel Schule
Wirtschaftsf./Gewerbe Kita

Jugendarbeit
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Ausgangs - Kur Gastro - Frei- | Kul- Einzel - Wirtschaftsf/ Woh- Soziales Stadtebau/ Verkehr/ Schule Kita Jugend -
unkt nomie zeit tur handel Gewerbe nen Stadtge - Umwelt arbeit
staltung
Auswir
kungen
auf
Kur X 5 3 5 5 4 2 3 5 5 1 1 1
Gastronomie 5 X 4 5 5 2 1 1 3 2 1 1 1
Freizeit 5 3 X 2 3 3 4 4 3 2 4 2 5
Kultur 5 4 4 X 2 3 4 4 3 2 3 2 4
Einzelhandel 4 4 4 2 X 3 5 2 5 5 2 1 2
Wirtschaftsf ./ 2 3 2 1 4 X 3 2 5 5 3 1 2
Gewerbe
Wohnen 1 2 1 2 5 3 X 5 5 5 3 3 3
Soziales 3 1 1 1 3 2 5 X 5 4 2 2 2
Stadtebau/ 5 4 2 3 5 4 5 4 X 5 1 1 1
Stadtgestaltung
Verkehr/ 5 4 4 4 5 5 5 4 5 X 3 2 3
Umwelt
Schule 1 1 1 3 3 4 5 3 3 3 X 2 4
Kita 1 1 1 1 1 4 5 3 3 3 2 X 1
Jugendarbeit 1 d. 2 1 1 3 5 3 3 3 4 1 X
=
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Bad Pyrmont Stidtebauliches Gesamtkonzept !

C.3| Marnahmen und Projekte -
Gesamtkonzept

MaBnahmenbereich I
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Empfehlung AG

siehe Leitbildempfehlung

O. K.








































